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LA PROBLÉMATIQUE

Il s’agissait de faire la refonte du musée Rodin. Le site actuel 
ne reflète pas le prestige international du musée, et il est obsolète. 
J’ai donc revu le concept graphique de ce site.
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LE LOGO

r
Musée Rodin

Ancien logo

Proposition d’un nouveau logo

Le logo actuel n’est pas représentatif 
du musée. En effet, son côté graphique 
n’est pas propre voir dépassé.

J’ai donc eu l’idée de donner 
de la vie à ce logo en lui cassant ses 
lignes typographiques pour avoir une 
certaine dynamique. La typographique 
light pose le logo sur son socle.
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LES COULEURS

Pour la couleur, j’ai choisis d’en avoir une dominante : un orange. 
On l’associe souvent à la créativité et à la communication, car elle 
est porteuse d’optimisme et d’ouverture d’esprit. Cette couleur,
est donc totalement dans l’esprit du site qui montre les créations 
des sculpteurs mais cherche aussi a communiquer autours de ses
expositons/collections.
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LA TYPOGRAPHIE

Le choix typographique est une helvetica utilisée dans ses
différentes graisses. Elle apaise, rend plus léger l’ensemble
du site pour une lecture simple et élégante.

HELVETICA
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EXPLICATION DIRECTION ARTISTIQUE

J’ai décidé de casser les lignes pour donner une certaine 
dynamique au site mais aussi pour rappeler le thème principal 
qui est la sculpture, cela rappel le travail de l’artiste qui casse 
la pierre pour en faire son oeuvre. La couleur orange renforce 
cette idée. J’ai voulu le rendre plus vivant graphiquement 
parlant, pour donner envie à l’internaute de le parcourir.

En ce qui concerne la page d’une exposition en particulier (ici 
: Une nouvelle Effr’action) j’ai voulu garder se côté dynamique 
à travers les cassures. Cependant le blanc prend le dessus 
sur le orange pour la seconde partie car ici, c’est l’information 
qui est au premier plan. Si l’internaute est interressé par cette 
exposition, il à la possibilité de s’y rendre. En effet, l’adresse 
apparait en bas de l’article.

En ce qui concerne l’application mobile, j’ai décidé de garder 
les mêmes grandes lignes pour ne pas perdre l’internaute, s’il 
connaissait le site avant. Cependant, des changements sont 
effectués pour une meilleure navigation.

En terme de direction artistique, j’ai voulu plonger 
l’utilisateur dans l’univers de la sculpture et donc 
du musée dès le premier écran. En effet, un visuel full 
page accueille l’internaute. 

Je lui propose de découvrir l’univers complet du musée 
Rodin, avec un titre accrocheur accompagné de sa 
baseline. La page d’accueil reste assez mystérieuse, 
mais donne tout de même les informations nécessaire. 
On lui propose d’en découvrir plus.

Pour ce qui est du menu, j’ai regroupé les différentes 
catégories en quatres grandes parties, pour des 
problèmes d’UX. En effet, si l’internaute à trop 
d’informations une charge cognitive s’effectue, 
et il est donc perdu.

Pour ce qui est de la page expositions, j’ai décidé 
de mettre en avant la dernière exposition en date. 
En effet, cela permet à l’utilisateur d’aller à l’essentiel. 
Cependant si celui ci veut se renseigner sur les 
expositions à venir, il scroll et l’information apparait. 
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LES ÉCRANS
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MERCI !


