Note d'intention Poirrier Justine

AU HASARD D'UN JARDIN

1/ Lelogo:
«Au hasard d'un jardin» est une entreprise specialisée dans I'aménagement de jar-
dins et terrasses. Le site internet cible les personnes entre 30 et 50 ans ayant un
appartement ou une maison et souhaitant faire quelques changement de décors
dans leurs parties extérieurs. Couples ou personnes célibataires, ayant des revenu
assez Important pour avolr un extérieur et pouvoir l'ameénager.
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La cible étant donc assez large et plus ou moins habitué a utiliser internet
(Ordinateur ou tablette essentiellernent), j'ai opté pour un logo simple mais efficace.
Une typo sans empattement qui permet une mellleure lisibilité et un jeux de typo.
avec la lettre «D» qui est remplacer par une feuille pour le dynamisme.,

2/ Le site internet :
Je me suis inspire des sites les plus utilisés par la cible de la marque «Au hasard
d'un jardiny telle gue Airbnb ou Pinterest. Avec un style tres épuré, une navigation
centrale simple qui se fixe sur la partie haute des que I'on scroll. La couleur verte
permet de donnée la touche de follie et de caractere au site.




